Andrzej-Ludwik Wloszczyniski

LOGO

Francuskiego Instytutu Gospodarki
cigg dalszy — stosowanie

W pierwszej czeéci studium przypadku, o przeprojektowaniu logo

Francuskiego Instytutu Gospodarki, napisalem w epilogu:
,Zleceniodawca nie byl zainteresowany kontynuacjg prac nad
opracowaniem podstawowej Ksiegi Znaku. Brak Scisle okreslonych
parametréw stosowania logo moze w przyszlosci prowadzi¢ do
r6znego, i niekoniecznie zgodnego z moimi zatozeniami, stosowania
znaku. Nie jest to niestety odosobnione podejscie. Nieprawidlowo
uzywany znak lub tez réznie stosowany, zaleznie od chwilowej
potrzeby danego projektu prowadzi do rozchwiania wizerunku
1 daje nienajlepsze wrazenie odbiorcy.”

Niestety przewidywania nie byly bezpodstawne. Dotychczasowe
moje doswiadczenie pokazuje, ze nawet najlepszy projekt logo bez
Ksiegi Znaku, a takze konsekwentnego jej stosowania, moze przy-
nosi¢ odmienny od zalozonego efekt, a co za tym idzie, sprawiaé
nienajlepsze odbieranie znaku i firmy przez klientéw.

Zamawiajacy poradzil sobie z projektami typu teczka firmowa
1 segregator uzywajac, jako wzorca, mojego projektu oktadki do
folderu firmowego /ponizej/.

Sprawa byla o tyle prosta, ze wy-
starczylo wycig¢ tekst tytulowy
folderu pozostawiajac logo wraz
z elementem ilustracyjnym.

Gorzej przedstawala sie sprawa
uzycia znaku firmowego tam,
gdzie takiego ,wzorca”, czy od-
niesienia nie bylo.

Przykladu nieprawidlowego
uzycia samego logo a takze
elementu graficznego wizuali-
zacji firmy dostarcza, az nadto,
witryna firmowa.
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Zanim oméwie bledy popetnione podczas projektowania witryny,
z uzyciem nowego znaku i elementu graficznego wizualizacji, krotka
prezentacja starego i nowego projektu strony gtéwnej serwisu:

1. stary aranz witryny firmowej, przed zmiang logo, oparty na wy-
eksponowaniu znaku firmowego. Dla dodatkowego podkreslenia
znak zawieral elementy animacji flash. Opracowanie serwisu
www zrobila profesjonalna firma.

Jak wida¢, poréwujac oba zaprezentowane przyklady, zmiany ob-
jety nie tylko sam aranz witryny, ale takze modyfikacje poruszania
sie po serwisie. Zrezygnowano ze strony wejsciowej, na rzecz ukfa-
du portalowego, niestety niekonsekwentnie — zabraklo pomystu jak
tak powstalg strone gléwna wypelnié trescig.

Nie jest moim celem omawianie projektowania stron www, pozo-
stawmy wiec ten temat, cho¢ nie do kofica, przechodzac do znacznie
wazniejszej kwestii — jak zastosowano znak firmowy oraz graficzny
element wizualizacji w tak zaprojektowanej stronie www.

Nawet najlepiej zaprojektowane logo nie dziala nigdy w prézni.
W wiekszosci zastosowan znak wspdtwystepuje wraz z innymi
elementami: tekstowymi, graficznymi czy fotograficznymi. Jednym
z miejsc szczegblnie waznych dla wizerunku firmy jest firmowa wi-
tryna www, na ogét prezentujgca wiele elementéw waznych,tak dla
firmy, jak i jej klientéw, prezentowanych wizualnie poprzez mate-
rial ilustracyjny oraz tekstowo. Prawidtowe wyeksponowanie logo,
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nazwy firmy, winno by¢ w tym wypadku rzeczg szalenie wazna.
Zbudowanie prawidlowych relacji logo i nazwy firmy w stosunku
do reszty zawartosci strony determinuje mozliwo$¢ dobrego za-
pamietania znaku firmowego, przez odwiedzajgcego, stworzenia
pozytywnego postrzegania firmy, ale takze obrazuje wage, jaka
sama firma przyktada do wilasnego wizerunku. Wszystko to wpty-
wa na pozytywne, lub negatywne emocje jakie zapamieta klient.
Prawidlowe wywazenie proporcji poszczegblnych czesci witryny,
przemyslany uktad i prosta nawigacja, relacje Swiatet (szczegélnie
wokél logo) 1 wspodlgranie z innymi elementami — wszystko to
powinny dazy¢ w efekcie do zbudowania najbardziej pozadanego
pozytywnego wizerunku firmy w oczach odwiedzajgcego.

Sprawdzmy jak powyzsze zalecenia zostaly zrealizowane na witry-
nie Francuskiego Instytutu Gospodarki. Brak Podstawowej Ksiegi
Znaku uniemozliwil projektantowi witryny postuzenie sie wzor-
cem postepowania. Oprécz samej Ksiegi zabraklo jednak takze cato-
$ciowego przemyélenia projektu, gradacji waznosci poszczegélnych
jego elementoéw a i samej tresci. Powstata strona www podporzad-
kowana czysto technicznemu uktadowi elementéw i ich dopasowa-
niu do tak powstalej struktury ze sztucznym zapychaniem pustych
przestrzeni.

Przejdzmy do konkretéw skupiajac uwage na dwu elementach waz-
nych dla wizualizacji firmy — logo i elemencie graficznym.

FRANCUSKI
INSTYTUT
GOSPODARKI
POLSKA

Logo w tej wersji ukladu, sygnet+logotyp, zostalo zaprojektowane
dla uzycia w druku, podobnie jak element graficzny. Oba omawiane
elementy oznaczone sg na zrzucie ekranu jako A i B.

Zanim szczegblowo oméwie uzycie obu elementéw na stronie war-
to zwrdci¢ uwage na relacje wielkoéci innych elementéw na stronie
www, a takze uzyty kolor wyeksponowania.
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Na gérze mamy waska belke nagtéwka. Zawiera logo oraz frag-
ment grafiki w sumie zajmujgc wysoko$¢ okolo 1/6 wysokosci
ekranu. Taka wysokoé¢ jest zbyt mala by prawidlowo wyekspo-
nowac logo w tej wielkosci. Dodatkowo wprowadzona waska
belka ze stowem ,Witaj”, oraz datg, zabiera niepotrzebnie miejsce,

nie wnoszgc zadnych istotnych dla strony tresci. Duzg $rodkowsg
kolumne, w agresywnym kolorze pomarafczowym, wypelnia
w polowie zdjecie petnigce funkcje ozdobnika, sprawiajace jednak
wrazenie ,zapchajdziury”. Trzy mate bloczki tekstowe umiesz-
czono, nie wiadomo czemu, na zdjeciu pozostawiajac duze puste
tlo ponizej nich.Dodatkowo ustawione w jednej linii poziome;
przesuniete s3 w lewo. Dominta kolumny Srodkowej, poprzez
wielko$¢ zdjecia i kolor tla, przytlacza gérny pasek nagléwko-
wy, wizualnie wypychajac go poza obszar strony. Elementy
najwazniejsze sg zmarginalizowane — logo, element graficzny,
ale takze pasek nawigacyjny umieszczony w obszarze naglow-
ka. Sprawa dyskusyjng jest sama nawigacja — rozdzielenie menu
na dwie listwy gérng i dolng. Dodatkowo mamy zamieszanie
z niekonsekwentnym ukladem typograficznym.

Reasumujac: wzajemne relacje wielkodci poszczegélnych plasz-
czyzn s3 zachwiane ze szkodg dla czytelnosci nagléwka, a w kon-
sekwencji samego znaku firmowego. Dodatkowe wyakcentowanie
kolorem pomarafczowym, pustej w sumie, kolumny $rodkowej
podkresla wizualny efekt spychania nagléwka poza obszar strony.

LOGO I GRAFICZNY ELEMENT WIZUALIZACJI FIRMY
Czas zaja¢ si¢ omoéwieniem sposobu umieszczenie logo (A)
i graficznego elementu wizualizacji (B).

Jak wspomniatem wczesniej brak Podstawowej Ksiegi Znaku mial
duzy udzial w popetnionych bledach, ale nie do przecenienia jest wi-
doczny w projekcie brak myslenia projektanta strony o gradacji waz-
noéci poszczegblnych elementéw budujacych wizerunek firmy, nad
prawidiowym usytuowaniem ich w przestrzeni strony.
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A —Loco

Zaprojektowany przeze mnie w znaku uktad elementu graficznego
i tekstowego, z wprowadzonymi dwoma liniami poziomymi, jest
odpowiedni dla wykorzystania w druku. Witryna www rzadzi sie
nieco innymi prawami a co za tym idzie nalezalo zrezygnowac z
pelnego logo w takim ksztalcie. Nalezalo uzy¢ samego sygnetu, czy-
li elementu graficznego znaku firmowego, za$ nazwe firmy umie-
$ci¢ obok w jednej linii tekstowej, przy jednoczesnym zwiekszeniu
stopnia pisma. Taki uklad daje szanse lepszej ekspozycji samego
sygnetu jak i nazwy firmy.

Obszar ochronny w omawianym uzyciu znaku nie zostal zaprojek-
towany prawidlowo. Wystepujg rézne wielkosci odstepéw, co samo
w sobie nie bytoby naganne, niestety przyjete wartosci sg zbyt mate
i niekonsekwentne.

FRANCUSKI | rézne
insTyTur M wielkoéci
GOSPODARKER odstepow

FOLSKA |

Przy tak zbudowanym znaku wartosci te nalezaloby co najmniej po-
dwoié z zastrzezeniem prawego i gérnego odstepu. Oba wymienione
odstepy sg niewlasciwe i ich podwojenie nie przyniesie poprawy usy-
tuowania wizualnego znaku w obrebie wyznaczonego, grubg bialg
linig, pola. W takim wypadku nalezalo nie tylko zwiekszy¢ odstepy;,
ale takze sytuowac znak wizualnie z wywazeniem ,$wiatel” (czyli
przestrzeni pustych) wokél niego. W efekcie ztego umieszczenia
znak sprawia wrazenie schodzgcego w prawo i w dét.

FRAMCUSKI i brak
INSTYTUT wywaienia
GOSPODARK wizualnego
POLSKA $wiatet

o) http://e-alw.com © ALW 2004



B — ELEMENT GRAFICZNY
PrzejdZmy teraz do oméwienia drugiego z uzytych elementéw wi-
zualizaciji firmy.

Element graficzny zostat zaprojektowany jako integralna cafos¢.
Tworca firmowej strony www, jak wida¢ ponizej, borykal sie
z problemem pustej przestrzeni obok logo i postanowil wykorzy-
sta¢ ten element graficzny do wypelnienia dziury. W zwigzku z
tym, iz projektowany w zupelnie innym celu element nie pasowal,
tworca strony przyciat go.

iy

DORADITWO | SEMINARLA I:-'-.I:‘:EF'J.:

Nie od rzeczy bedzie wspomnieé, ze naruszona zostala idei i sp6j-
nos¢ samego elementu graficznego, przeksztalcit sie w jakis koloro-
wy wypelniacz pustego miejsca. Autora nikt nie pytat.

15.11.2004

PozYTYWNY FINAE

Omawiana witryna, na szczescie, przeszta do histori. Zmiany, ja-
kich dokonano, poprawity tak czytelnosé¢ logo, jak i caly przekaz
wizualny.

5.06.2006
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Andrze/ Ludwik Wioszczyriski

Skorzystaj z darmowej pomocy zanim zaméwisz projekt.
tel. 0-602 22 95 44, e-mail alw@e-alw.com

Jezeli interesuje Cie tematyka logo i identyfikacji wizualnej zapraszam na mojg
strone http://e-alw.com Poczytaj takze mojego bloga www.blog.e-alw.com

Copyright Andrzej-Ludwik Wioszczyniski, 2005-2006. Wszystkie prawa zastrzezone. Powielanie,
kopiowanie i odtwarzanie w srodkach masowego przekazu bez zgody autora jest zakazane.
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